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Introduccion

La AsociaciOn Mexicana de Internet (AMIPCI) presenta su Primer Estudio
sobre Redes Sociales en México

Para ello, se incluyeron los principales indicadores sobre Redes Sociales
en México, como universos, perfiles y los principales habitos de los
internautas de nuestro pais, mostrando una representatividad Nacional.

Adicionalmente se ha integrado una serie de preguntas sobre los
principales Actores Politicos de cara a las prOximas elecciones de 2012,
para medir su impacto sobre los Internautas Mexicanos dentro de las

Redes Sociales.




Metodologia

El calculo de los universos para el internauta, se realizO a través de una
metodologia diseflada por la AMIPCI, que incluye datos estadisticos
provenientes de distintas fuentes, entre las que se encuentran :

El Consejo Nacional de Poblacion CONAPO

Instituto Nacional de Estadistica y Geografia INEGI

La Comisidn Federal de Telecomunicaciones COFETEL

La empresa ELOGIA




Metodologia

El calculo de los Indicadores Globales sobre redes sociales, se realizd a
través de una metodologia disefiada por COMSCORE:

Panel de 2 Millones de Personas
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Metodologia

Para el desarrollo de la secciOn de Habitos del internauta mexicano en las
Redes Sociales, ELOGIA disefi0 una metodologia on line buscando
Representatividad Nacional.

@ Disefio muestral probabilistico
1149 casos, NC=95% / €=0.15

@ Representatividad Nacional 32
estados de la Republica
Mexicana

) Representativo al Internauta
Mexicano : 6 afios en
adelante, todos los NSE,
Mujeres 49% / Hombres 51%

. Entrevistados pertenecientes
al panel on line de Elogia

@ Instrumento de medicion y
lanzamiento on line



Internauta en
el Mundo




Crecimientos en Audiencia en el Mundo

Se espera que el crecimiento en
continle, gracias a la penetracion D |
. . Poblacion Online Mundial
de banda ancha residencial a lo largo de la (Millones)

regiOn y potenciado por la migracion del
uso de ambientes compartidos (como +10%

cafés de internet o universidades) a oann 1,374.0

conexiones de hogar u oficina.

+15%

562.5 +5%

492.8

366.9
+31% +14%

207.2 207.6
118.0

103.8

Asia Pacifico Europa Norteamérica Medio Oriente = Africa  Latinoamérica

B wvayo 2010
] Mayo 2011

Audiencia Internet 15+ accediendo a Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2010 y Mayo 2011



Internauta en
Latinoamérica




Crecimientos en Audiencia en Latinoamérica

+19%

Brasil Argentina  Colombia Chile Perd Venezuela Puerto Rico
= May-10 = May-11

en la mayorja de los
mercados en América Latina durante el
ultimo ano.

en Argentina y Chile,
reflejando la madurez de estos mercados.

Audiencia Internet 15+ accediendo a Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2010 a Mayo 2011



Participacion de Audiencia en Latinoamérica (%)

m Brasil

m Mexico

m Argentina

®m Colombia

® Chile

= Peru
Otros

de los

usuarios de Latinoamérica
son de Brasil y México

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Distribucion de Edades en Latinoameérica vs Mundo

Latin America 33% 29% 20% 11%

Worldwide 26% 26% 22% 14%

W15-24 W25-34 W35-44 WAL5.54 E55+

En Latinoamérica de la

audiencia de Internet tiene entre 15y
35 afnos de edad, en comparacion a

de la poblacign online del

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Internauta en
Meéxico




Historico de Usuarios de Internet en México
2005-2010 (cifras en millones)

34.9

18.0
17.2

2005 2006 2007 2008 2009 2010
<-AMIPCI #COFETEL

Fuente: Estudios AMIPCI (2005-2009)
Fuente: Cifras calculadas por COFETEL al mes de diciembre 2010, con base en in formacién de INEGI



Top 10 de Usuarios y Penetracion de Internet por
Entidad Federativa, 2010

Entidad . : N g
=yl e e % Usuarios Yo Penetracion

Edo. de Mex. 14.9% 56.2%
Distrito Federal 11.8% 47 .3%
Jalisco 7.4% 58.6%
Veracruz 5.5% 27 .6%
Nuevo Ledn 5.2% 472 .5%
Puebla 4.6% 50.0%
Baja California 4.0% 45 1%
Guanajuato 3.6% PASRYA
Chihuahua 3.4% 55.8%

Tamaulipas f 3.3% 37 .3%

FUENTE: INEGI-M6dulo sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacién en los Hogares (MODUTIH),
2010




Internauta
Mexicano




Usuarios de Internet por Género, 2010




Distribucion de Usuarios de Internet por
Grupos de Edad, 2010

6 - 11 afios 10%
12 - 17 anos 27%
18 -24 afos 23%
25 - 34 afnos 17%

35 - 44 aflos 12%

45 - 54 afios 7%

Mas de 55 afios

NOTA: Cifras como porcentaje del grupo de edad que se sefala.

FUENTE: INEGI-M6dulo sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacién en los
Hogares (MODUTIH), 2010



Distribucion de Usuarios de Internet por Estrato
SocioeconOmico del Hogar.

Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto

INEGI-Encuesta Nacional sobre Disponibilidad de Tecnologias de la Informacién
en los Hogares (ENDUTIH), 2005-2009.

INEGI-Médulo sobre Disponibilidad de Tecnologias de la
Informacién en los Hogares (MODUTIH), 2010



Redes
Sociales en
el Mundo




Visitantes Globales en sitios de Redes Sociales (000)

=&-Total Worldwide Internet Visitors == Social Networking Worldwide Visitors
1 15001000 7

1,400,000 - +10%

1,300,000 -

1 12001000 7]

+22%

1 11 OOIOOO 7]

1 10001000 7]

900,000 -

800,000

Jun-2010  Aug-2010  Oct-2010  Dec-2010 Feb-2011 Apr-2011 Jun-2011

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011




Principales 10 sitios de Redes Sociales a nivel Global

Twitter.com - 144,441
Windows Live Profile - 119,467
LinkedIn.com - 84,356

QQ.com Microblogging - 74,821

MySpace - 71,526
Renren.com - 66,073 es la

Vkontakte 61.035 principal Red Social a nivel Mundial.

Orkut . 51,754

Yahoo! Pulse

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



% de Participacion de visitantes
en Redes Sociales y Minutos por Region

mEurope mNorth America mAsia Pacific mLatin America mMiddle East - Africa

Africa'y
Medio Este

Latinoam
érica

Asia
Pacifico

entre los mercados mas
afines a las Redes Sociales.

Nortea
mérica

Share of Visitors Share of Minutes

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011
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Sociales en
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Visitantes en Redes Sociales de Latinoamérica (000)

120,000 -
115,000
110,000

105,000

100,000

95,000

90,000

85,000
Jun-2010 Aug-2010 Oct-2010 Dec-2010 Feb-2011 Apr-2011  Jun-2011

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Perfil Demogréafico de Usuarios de Redes Sociales en
Latinoameérica

m Hombres

m Mujeres
m Personas: 15-24 mPersonas: 25-34 mPersonas: 35-44

m Personas: 45-54 Personas: 55+

8.4%
156.4%

11.3%

20.3%
23.6%

28.8%

48.0%

% Composition Unique % Composition Minutes o
Visitors 33 '1 A’

% Composition Unique Visitors % Composition Minutes

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011




Top 10 sitios de Redes
Sociales por visitantes en
Latinoameérica

Top 10 Mercados para
Facebook por % de alcance

srora Fiipines | 5.5

Facebook.com

o I o 02.5%
ot I 57 crve. I 0 5

Twitter.com [ 22354 Argentina ||| RGN s0.9%
Badoo.com . 8,829 Colombia _ 89.5%
Slideshare.net . 8,185 Perl] _ 89.3%
Sonico.com . 7,727 Israel _ 88.6%
LinkedIn.com . 7,286 Malasia _ 88.2%
MySpace . 6,551 Venezuela _ 86.9%

Fotolog.com l 5,577

Indonesia _ 86.7%

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011




Flllplnas
41%

Malasia
31%

Chile
30%

Italia
29%

Tiempo dedicado a Facebook vs
otras Redes Sociales

Japon
4%
///.\\
W\
Corea del Sur
8%
_
_

HOIanda
14%

Francia
15%

24%%,




Top 10 Mercados de Visitantes de Google+ en
Google+ por visitante Latinoamérica

793,923

. . México - 308,369
Reino Unido - 1,168,264
Canada - 1,159,950 _
Argentina - 213,362
Alemania - 980,863
Brasil - 793,923 Chile - 201,572
Francia . 771,587
Colombia - 200,912

Taiwan

Perl . 93,550

Espafia

Turquia
Venezuela I 37,825

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Alcance de Blogs en México y en el Mundo

Global
» Asia Pacifico
Sitios de Blog
. Europa
Uso Promedio Mensual .
] o Norteamerica
(Minutos por Visitante) _ o
Latinoamerica 68%
24.3 290 7
16.3 Brasil 76%
México 64%
Argentina 66%
Colombia 67%
. . . . Chile 63%
Mexico Latin America Worldwide .
Peru 70%
Venezuela 63%
Puerto Rico

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Alcance en Sitios de Entretenimiento en el Mundo

Sitios de Entretenimiento
% Alcance Mayo 2011

de los usuarios

Global
web en México visitd un sitio Asia Pacifico
de Entretenimiento durante Europa 85%
Mayo . Norteamérica 87%
Latinoamérica 84%
Sitios de Entretenimiento Brasil 83%
3.4 Uso Promedio Mensual México 86%
(Horas por Visitante) Argentina 85%
2.9 Colombia 85%
Chile 86%
Perl 88%
Venezuela
México Latinoamérica Worldwide Puerto Rico

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Alcance en Sitios de Entretenimiento en el Mundo

% Alcance Principales Sitios de Entretenimiento: México
Promedio de Minutos por Usuario

71.5 YOUTUBE.COM
VEVO 13.5
Viacom Digital-MTV ® 10.7
MUSICA.COM [ 8.5
MSN Entertainment Channel 9.3

YOUTUBE.COM 173.8

VEVO

Viacom Digital MTV
MUSICA.COM

MSN Entertainment Channel

iTunes Software (App) 14.7 iTunes Software (App)
Batanga 12.0 Batanga 19.8
CBS Interactive 10.1 CBS Interactive |l 5.6
DAILYMOTION.COM 10.0 DAILYMOTION.COM@ 9.9
omg! 9.8 omg! f 6.3

Sin ser sorpresa, lidera la categoria

Entretenimiento, con de la audiencia web

mexicana. El uso promedia casi 3 horas por usuario.

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011



Espectadores de Video en Latinoamérica

El promedio de tiempo consumido
viendo video online en América

Latina es

que los promedios de

Norteamérica y Europa: por . . . . L.
) € , y pa: p , Vistas de Video Online en Latinoameérica
ejemplo, el tiempo promedio Promedio de Horas por Espectador/Mes

viendo video en Estados Unidos

fue horas durante el 98
9.2 8.8 '
B . l II l
Brasil México Argentina Chile

NUmero Total de Videos (MM): 3,347 1,968 1,066 654

Audiencia Internet 15+ accediendo a
Internet desde Hogar o Trabajo
Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2011




Redes
Sociales en
Meéxico




Uso de Redes Sociales en México

uSj
mNo

de cada

Internautas Mexicanos

Acceden a alguna red
Social.

‘- . ‘ Base: 1149 entrevistados

EEEEEE



Usuarios de Redes Sociales por Género

mgi mNo
Por distribucion de Géneros

son mas las Mujeres

que Hombres, que accesan a
alguna Red Social,

‘- . ‘ Base: 1149 entrevistados

EEEEEE



Frecuencia de ConexiOn/Acceso a Redes Sociales

m Diariamente

W2 O 3 veces por
semana

2 8% m Cada semana

i‘ ® Cada quince dias

60%
m Cada Mes

de cada Internautas

Mexicanos se conectan/acceden
diariamente al menos a alguna Red
Social.

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Facebook

Youtube

Twitter

Hi5

MySpace

Sonico

Badoo

Flickr

LinkedIn

Buzz

Otras Redes Sociales
Second Life

Ustream

Ping

Foursquare
Formspring

Yammer

Conocimiento de Redes Sociales

29
.3 T PAsa

° =
Fubar Sexo & Sorides Y
7 mexicancupi
— respiesesS TAGGED
117 respuetas Jaiku
- Metroflog o
diaspora E
6% SEE
A

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Redes Sociales mas usadas

His IR Razones
| 6% |
cosas ;;—mam AMESTADES r.::a ;;mm H-l-l 8
Sonico &/ 809mn£u§“§t08 o cmozci § §w§” ,,F..,.
e personas g > m_ -
Sahi e O IS § o2 °2 mayoria jsy: =

mami desm-_ sen CI|| =ver -
estan* ‘35 nSenclid § facﬂ: usagr;E

S i iconom os§". =
amigos™
f%"f':,':ss

Base 705 entrevistados que
ELocla Accesan Redes Sociales

LinkedIn

MySpace




Principales Actividades dentro de las Redes Sociales

Top two Las principales actividades del
Internauta dentro de las Redes
Sociales son: tanto

privados como
pUblicos.

® Muy Frecuente ™ Frecuente

9%

4%

Envias mensajes Envias mensajes Compartir Fotos Actualizas el perfil Comentas lo que Juegas online (en  Participas en  Compartir Videos =~ Sigues marcas Comprar en LineaCompartir ubacion ~ Compartir tu
privados pUblicos estas realizando  la red social) €oNncursos o comerciales de sitios de ubicacion
sorteos interés

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Principales Usos del Internauta en las Redes Sociales

Me comunico con familiares / amigos 90%
Seguimiento y opinion de cultura 53,
entretenimiento y deportes >

Seguimiento y opiniOn sobre las 5
- - 46%
ultimas noticias

Conocer / relac:lonarme con personas 349,
desconocidas

Compra de productos y/o servicios 26%

Seguimiento de ofertas comerciales 26%
de productos en general °

Ubicacidn geografica de productos o
y/0 servicios 25%

RealizacioOn de actividades IF
empresariales Internautas. utilizan las
Redes Sociales para
comunicarse con
familiares y amigos.

de cada

Venta de productos y/o servicios

Blisqueda de empleo 18%

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




El Internauta
MeXxicano en las
principales
Redes Sociales

) 0



Facebook Lugares de ConexiOn

Frecuencia de ConexiOn

15%
11% 12%
o,
26% Lugares Escuela Hogar Trabajo  Cibercafe Celular /
15% pUblicos Smartphone
2, 2%
| |
Varias Veces (Cadadia Cada2o03 Cada Cada 2 Cada mes
al dia dias Semana Semanas

Horas de Conexion
(semanales)

. .
10% - 11%
5%

Menosde1 1a3horas 4aé6horas 7a10horas 11 a 15 horas MAs de 15
hora horas

Base: 547 entrevistados que
eLocia utilizan Facebook




Youtube Lugares de Conexion

Frecuencia de ConexiOn

o o,
-
o,
22% Lugares Escuela Hogar Trabajo  Cibercafe Celular /
11% . pUblicos Smartphone
Varias Veces (Cadadia Cada2o03 Cada Cada 2 Cada mes
al dia dles  Semana  Semenas Horas de Conexion
(semanales)

42%

10 [N

Menosde1 1a3horas 4aé6horas 7a10horas 11 a15horas Mas de 15
hora horas

Base: 547 entrevistados que
eLocia utilizan Facebook




Twitter Lugares de Conexion

Frecuencia de ConexiOn

39%
o 18%
20% . Iﬂ
16% Lugares Escuela Hogar Trabajo  Cibercafe  Celular /
pUblicos Smartphone
Varias Veces (Cadadia Cada2o03 Cada Cada 2 Cada mes
1 i S S = A
Al dia dlas cens e Horas de ConexiOn
(semanales)
48%
17%

B i wm

Menosde1 1a3horas 4aé6horas 7a10horas 11 a 15 horas MA4s de 15
hora horas

Base: 547 entrevistados que
eLocia utilizan Facebook




Comparativo Principales Redes Sociales en México
1° 2° 3°
Facebook Youtube Twitter

Principal Lugar de

, H H H
Conexion ogar ogar ogar

Frecuencia de Varias Veces al Varias Veces al | Varias Veces al
Conexion Dia Dia Dia

Horas de ConexiOn a Menos de 1
1 a 3 Horas 1 a 3 Horas
la semana Hora

Nivel de

. s 54% 51% 36%
Recomendacion

Empezare a
visitarla

Nivel de Visitas en el

‘ Disminuira Seguira

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Publicidad
dentro de las
Redes Sociales

) 0



Publicidad dentro de las Redes Sociales

m Me disgusta mucho

m Me disgusta

m Ni me gusta ni me
disgusta

m Me gusta

m Me gusta mucho

de cada

Internautas Mexicanos les
gusta la Publicidad dentro
de las Redes Sociales.

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Tipo de Publicidad vista en las Redes Sociales

Productos (Computadoras, comida, 747
gadgets, papeleria, etc.) °

Servicios (Hoteles, Vuelos de avion,
Restaurantes, Viajes, Experiencias,
etc.)

Politica (Partidos Politicos, -
Candidatos, etc.) 42 A

Asociaciones sin afan de lucro

(Greenpeace, Fundaciones, Nifos
con cancer, etc.) de los

Intern han vi
Gubernamental (Gobierno Federal, te _ _aUtaS d sto
Estatal, Secretarias, Municipios, pubI|C|dad a cerca de
Camaras de Diputados etc.) Politica en Redes
Sociales.

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Partidos y
Pre-Candidatos
en Redes
Sociales

) 0



Partidos Politicos dentro de
las principales Redes Sociales

Partido Revolucionario Institucional (PRI) 21, 666 2, 662

Partido Accion Nacional (PAN) 1,341 23, 663

Partido de la Revolucidon Democratica
(PRD)

Partido Verde EcolOgico de México
(PVEM)

5,213 7,900

658 2, 116

Partido Convergencia (PC) 258 I’ 1, 618

Partido del Trabajo (PT) 1,077 N/A

Partido Nueva Alianza (PANAL) 544 1,044




Recordacion de Partidos Politicos
dentro de las Redes Sociales

y son los

Partidos Politicos mas
recordados dentro de las
Redes Sociales.

PRI PAN PRD PVEM PT PANAL PC

B RecordaciOn Espontanea  ®Recordacion Ayudada

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Percepcion de Partidos Politicos dentro de las Redes Sociales

Informacion clara sobre las actividades
que realizan

PRI Comunican con Mensajes claros

PAN PRI

PRD PAN
PVEM PRD BV 12%
PT PVEM
PC PT A 10%

PANAL 57BN Y PC B9 10%

m Totalmente De acuerdo m De acuerdo PANAL

m Totalmente De acuerdo m De acuerdo

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Percepcion de Partidos Politicos dentro de las Redes Sociales

Aprecio de contenidos que genera

Congruencia Medios tradicionales vs
Redes Sociales

PRI
PAN PRI
PRD RS 13% PAN
PVEM BV PRD B2 13%
PT PVEM K§Z8 12%
PC PT

PANAL B 578Gy Lo 4% 8%

m Totalmente De acuerdo m De acuerdo PANAL N:UA 7%

m Totalmente De acuerdo m De acuerdo

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Expectativas para Partidos Politicos dentro de las Redes Sociales
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Debates on line B

s

= acciones
B gty reaidad

cinadze

Debates=

Propuestas claras y
atractivas / No ataques

Seriedad / Verdad /
Congruencia / Honestidad

Llevar a cabo sus
propuestas / Compromisos
/ Promesas

Informacion Clara / Facil
de entender

Interaccidon entre Partidos
y ciudadanos / que
escuchen

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Enrique Pena Nieto
Josefina Vazquez Mota
Santiago Creel Miranda

Andrés Manuel LOpez Obrador

Pre-Candidatos dentro de
las principales Redes Sociales

1,008, 018
373,974
15,545

36,397

Marcelo Ebrard CasaubOn

1,061




Recordacion de Pre-Candidatos dentro de
las Redes Sociales

es uno de Pre-Candidatos mas

recordados dentro de las Redes Sociales.

Enrique Pefia Josefina Vazquez Santiago Creel Andrés Manuel Marcelo Ebrard Otros
Nieto Mota Miranda Lopez Obrador ~ Casaubdn

B RecordaciOn Espontanea  ® RecordaciOn Ayudada

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales



Percepcion de Pre-Candidatos dentro de las Redes Sociales

Proporciona Informacién Relevante

E. Pefia N.
Imagen Congruente
J. Vazquez M. E. Pefia N. JPESA
S. Creel M. J. Vazquez M. BRELA 28%
A. M. LOpez O. S. Creel M. KA 25%
M. Ebrard C. A. M. L6pez O. BRELA 21%
m Totalmente De acuerdo m De acuerdo

M. Ebrard C. BB IFA 23%

m Totalmente De acuerdo m De acuerdo

Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales




Expectativas para Pre-Candidatos dentro de las Redes Sociales

Propuestas claras
atractivas / No ataques

y

Seriedad / Verdad /
Congruencia / Honestidad

Llevar a cabo sus
propuestas / Compromisos
/ Promesas

Informacion Clara / Facil
de entender

Interaccidon entre Partidos
y ciudadanos / que
escuchen

Debates on line
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Base: 705 entrevistados que
eLocia Accesan Redes Sociales
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Visitas en sitios de Partidos Politicos

Total Unique Visitors (000) Trend

30 [F]PAN.ORG.MX

B [F]PRLORGMX

20 /]
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Comentarios sobre Pre-Candidatos

~/ Candidatos Mexico - (Total # of posts: 44757) o R,
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JU13{12:00 AM)  Jul21 (1200 AM)  Jul28 (1200 AM)  Aug6{12:00 AM)  Aug 14 (12:00 AM)  Aug 22 (12:00 AM)  Aug 30 (12:00 AM)

. Tapic Trend Enrique Pefia Nieto (PRI)

Josefina Vazquez Mota (PAN)
Santiago Creel Miranda (PAN)
Andrés Manuel Lopez Obrador (PT/PC)
Marcelo Ebrard Casaubdn (PRD)




Volumen de comentarios sobre Pre-Candidatos

.+ DEMO Candidatos Mexico - (Total # of posts: 47258) e S, 4

f‘|

1200

1000

800 F/

00 F
400 k}

200 u
—~NeaA Y ’_“'--..,/\_/\

INT Sl
0 s
Aug 24 012:00 AN} Aug 31 (12:00 AN

Jul 13 (12:00 AM)  Jul 20 (12:00 AN} Jul 27 (12:00 AM)  Aug 3 (12:00 AM)  Aog 10 (12:00 AM)  Aug 17 (12:00 AM)

1504 |0 J30WNY

. Lopez Obrador . Josefina Vazquez M... Santiago Creel Marcelo Ebrard . Pena Nieto




Sitios Sociales con mas
comentarios sobre Pre-Candidatos

£t Candidatos Mexico —

Summary m Mainstream Mews Forums f Replies

Vanguardia: Informaci... Twitter /jcblancoc4

Publimetro - Calendario

El Arsenal / Diario ... Twitter/ lasillarota

patriciogaribay

Homozapping rss.informador.co...
PateandoPiedrasweb Colectivo Pericu

Twitter / Arguetadi
EstadoDeMexicoC... AAarturobbice
Twitter / SinEmbargoMX Noticias de los Diputado...
Twitter / El Univer... RSS todas las secciones

zumpangolandia




Conclusiones




Conclusiones

Para el 2011 el nUmero de internautas a nivel mundial alcanz0 los 1,374 millones, representando un
crecimiento de 10%. Latinoamérica alcanzO un crecimiento del 14%, significando 118 millones de
internautas respecto al mismo periodo de 2010.

México es segundo lugar de participaciOn de audiencia en internet con 19%.

En el 2010 el nUmero de internautas en México alcanz0 los 34.9 millones.

A nivel mundial las visitas a Redes Sociales significaron un incremento del 22%, siendo las tres
principales Redes Sociales visiitadas: Facebook, Twitter y Windows live profile.

Los visitantes Latinoamericanos en Redes Sociales significaron poco mas de 115 millones de visitas.
Las tres principales Redes Sociales mas visitadas en Latinoamérica son: Facebook, Windows live
Profile y Orkut.

El 86% de los Internautas Mexicanos visitan al menos un sitio de entretenimiento al mes y dedican
3.4 horas semanales en este tema.

El Internauta Mexicano dedica 10.6 horas al mes en sitios de video On line, colocandose en el primer

lugar a nivel Latinoamérica.
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El 61% de los Internautas en México accesan al menos a alguna Red Social, las mujeres acceden en
mayor proporcion que los hombres.

6 de cada 10 Internautas Mexicanos acceden diariamente al menos a alguna Red Social.

Las Redes Sociales mas conocidas y utilizadas en México son: Facebook, Youtube y Twitter.

Los Usos que el Internauta Mexicano le da a las Redes Sociales son : Comunicarse con amigos y/o
familiares, seguimiento y opinion de contenidos sobre cultura, deportes y entretenimiento, de la misma
manera seguimiento y opinion de las Ultimas noticias tanto nacionales como internacionales.

Casi el 40% de los Internautas en México se encuentran de acuerdo con la Publicidad dentro de las
Redes Sociales, en contraste del 17% que les disgusta.

4 de cada 10 internautas han visto publicidad respecto a politica dentro de las Redes Sociales.
Respecto a los Partidos Politicos dentro de las Redes Sociales pudimos observar que el PRI y el PAN
tienen una mayor presencia y por lo consiguiente una mayor recordaciOn, propuestas claras y

atractivas mas no ataques es lo que espera el Internauta Mexicano de su accionar dentro de las

Redes Sociales..
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